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Tendencias, Mindset, Habitos de Consumo y Mercado
Gen Silver - Over 50
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1- Introduccion



‘Lo que nos mete en problemas no es lo gue no sabemos.
Sino aguello gue creemos con certeza,
y simplemente no es asi”

Mark Twain
Cita que abre la pelicula
“La Gran Apuesta”



LA GRAN APUESTA

ESTA ES UNA HISTORIA REAL

CHRISTIAN

¢ Qué hicieron?

Simplemente,
miraron

“La Gran Apuesta”
Adrian McKay, 2016



La Pregunta que Tenemos que Hacernos es:
cQUE
SABEMOS CON
CERTEZA?




= mercado mas atractlvo y en eI que hay que concentrar
- Todo el foco es el de los

3

ENTE ‘b | J7‘




Simplemente,
Podria no ser tan asi...



2-Gen Silver / Over 50
Macrotendencia
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Evolucion de la Esperanza de Vida al Nacer — Promedio Global
- en Afos de Vida Promedio Ambos Sexos -
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En 1 Siglo, el Ser Humano logrd Duplicar su Expectativa de Vida.

Ahora esta aprendiendo a gestionar ese extraordinario “Bonus Track”

1800 1900 1950 2000 2010 2024 2050

Fuente: Consultora W en base a datos de Our World in Data y ONU



LA NUEVA LONGEVIDAD ALMATRENDS

Las Tendencias son todo lo contrario a las
Modas. No duran una temporada, sino una
década, por lo menos.

Son Vibraciones que emanan de la Cultura, el
Arte, la Demografia, y el Consumo, entre
otros vectores.

Nos revelan lo latente, algo que esta
sucediendo y que todavia no logramos
visualizar por completo,

pero que marcara el futuro.

Sil Almada. Founder CEO ALMATRENDS LAB y CMO CONSULTORA W

W2



LA NUEVA LONGEVIDAD ALMATRENDS

Las Macrotendencias expresan
grandes fuerzas que impactan sobre
multiples aspectos de la vida
contemporanea y que, a su vez,
contienen un set de tendencias
especificas que les dan capilaridad y

profundidad.

Sil Almada. Founder CEO ALMATRENDS LAB y CMO CONSULTORA W

W2



LA NUEVA LONGEVIDAD ALMATRENDS

Macrotendencia

Hay una “nueva longevidad”

Que esta resignificando el
sentido de lagetgfd y de la vida

Sil Almada. Founder CEO ALMATRENDS LAB y CMO CONSULTORA W

W2



LA NUEVA LONGEVIDAD ALMATRENDS

“Resignificar”

Implica que un sigho comience
a tener otro significado, a
emanar otro sentido

Guillermo Oliveto, CEO de W y Almatrends Lab

W2



Al Resignificarse Bajo la Logica de la Nueva Longevidad
La edad abandona la Cronologia Clasica
Pasa a ser una Actitud, una Impronta, un Estilo de Vida

UNA cousmuccu’m,
Y. UNA AUTOPERCEPCION




Macrotendencia: "La Nueva Longevidad” - Implicancias

El ser humano se gané 1 vida, en 1 siglo.
Al principio se contentd con asumir el “Qué”:
Tenemos un “Bonus Track”
Ahora, eso ya no le alcanza.
Esta debatiendo y repensando aceleradamente el “Como”.
¢COmo vamos a vivir ese “Bonus Track”

Nueva Longevidad es un Nuevo Mindset



3-Gen Silver / Over 50
Tendencias



TENDENCIA 1

EEEEEEEEEEEEE

FROM OLD TO BOLD



La Nueva Longevidad es

~ Vitalidad



Actividad o energia para vivir o
desarrollarse.
VITA LI DA D / Dinamismo o vigor de la
persona o cosa que manifiesta
cierta actividad o energia.



Las 4 claves de |la VITALIDAD

ACTIVIDAD
DINAMISMO
ENERGIA
VIGOR




LA NUEVA LONGEVIDAD ALMATRENDS

COPYRIGHT ALMATRENDS ® - SET THE PACE



LA NUEVA LONGEVIDAD ALMATRENDS

CHICO'S SENT LEE WOODRUFF ON THE STREET TO INSPIRE WOMEN TO BREAK THE TABOO OF SHARING OUR AGE.

https://bestlifeonline.com/practical-tips-to-live-your-best-life-after-age-55/
COPYRIGHT ALMATRENDS ® - SET THE PACE



Tendencia 1: "From Old to Bold” - Implicancias

Los Codigos de la Vitalidad ya dejaron de ser un atributo exclusivo de
la “Edad Joven™.
Ahora forman parte de la “Actitud Joven”

Nueva Longevidad es Vitalidad



TENDENCIA 2

EEEEEEEEEEEEE

OLD IS THE NEW GOLD



ALMATRENDS

Old is the New Gold

“No tengo 20 anos.
No quiero tener 20.
Pero estoy

realmente genial”.
- Lynn Slater




— LYN SEATER
"Esti]istéi"f‘peoyorkina. A los 75 anos lanzd
su hk[)ro "How to be Old” en 2024

i



",y ‘ Old is the
New Gold
b
\ T EULET
Over 50



Old is the New Gold

Actitud Over 50

’_’/__’_,_,-J
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Tendencia 2: "Old is the New Gold” - Implicancias

Los anos dejan de ser vistos como una carga,
para ser apreciados como un valor.
La Edad trae Conocimiento, Saber, Templanza, Aplomo, Poder.

Nueva Longevidad es Oportunidad



TENDENCIA 3

EEEEEEEEEEEEE

DE ANTI AGE
A PRO AGE



'DE ANTI'AGE A
PRO AGE

—

“Pasante de Moda”, wat\haway, Robert d?




ALMATRENDS

grey?
gorgeous?

Why can't more women feel glad to be grey? Join th

campaignforrealbeauty.co.uk




ALMATRENDS

Hove

beauty has no age limit

< pro-age

COPYRIGHT ALMATRENDS ® - SET THE PACE



AAAAAAAAAA

demographic have
an age limit?




LA NUEVA LONGEVIDAD ALMATRENDS

COPYRIGHT ALMATRENDS ® - SET THE PACE



ERES PERFECTA
PARATOEBAD

ERES

A MAKEUP MADE

ST
<
AGE PERFECT

NEW
LUMINOUS HYDRATING LIPSTICK

INFUSED WITH NOURISHING SERUM

INALLY, /
N

DOESN'T FEATHER INTO LINES

COPYRIGHT ALMATRENDS ® - SET THE PACE

NOSOTRAS LO VALEMOS, AHORA Y SIEMPRE

g
8 [AGE perrECT

'/ “WHY SHOULD YOUR SKINCARE
STOP AT YOUR FACE?"

LOREAL

PARIS

TONE, TIGHTEN.. UNBUTTON
FACE, NECK & DECOLLETE.
REVEAL A LITTLE MORE...

Hen Moo,

AGE PERFECT

WITH

4 &\"ﬂ\

Andie MacDowell y Helen Mirren



Tendencia 3: "De Anti Age a Pro Age” - Implicancias

“Anti” es un concepto que expresa una Negacion.
Es algo que se quiere frenar, atenuar, contener, borrar.
“Pro” expresa lo contrario: es un énfasis de la accion.
Algo que se quiere enfatizar, expresar, sehalar, remarcar.

Nueva Longevidad es Positividad



TENDENCIA 4

EEEEEEEEEEEEE

OVER 50




“La Sabiduria es el grado mas alto del Conocimiento”

Diccionario de la RAE



La Nueva Piramide del Conocimiento en la Humanidad Ampliada

ABIDURI

INTUICION

CONOCIMIENTO

INFORMACION

DATA

Il Tecnologia RUIDO

B Humanos
Philip Kotler / 2022



La Sabla
Sensuahdad
Over 50

ALMATRENDS




ALMATRENDS

"Nunca he querido parecer vieja.
En estos dias y con los avances en
la medicina moderna, los
cosmeéticos y la nutricion, no es
necesario

Comenceé a trabajar en mi carrera
como modelo después de que el
jefe de mi hija me pidiera que fuera
el rostro de su marca hace pocos
anos. 2017.

Me publicaron repetidamente a
pagina completa en la Vogue
britanica. Nunca antes me habia
sentido hermosa, realmente
hermosa, como se siente la gente
el dia de su boda".

Caroline
Labouchere, 59, UK.




ALMATRENDS

@CAROLINELA
TODAY AND E

) Fe >4 e
Wy ===
4

@urmanova_imagery and carolinelabouchere

MY LOVE, HAPPY BIRTHDAY
EPITOME OF A TIMELESSNESS

BE ULTIMATELY HAPPY IN EVERYTHING YOU DO AND DO NOT DO.§ 1
JUST BE
WITH LOVE®® %9

@CAROLINELABOUCHERE

g ot

COPYRIGHT ALMATRENDS ® - SET THE PACE



ALMATRENDS

Philipoine Leroy

: COVER STORY

Beaudleu. Te e

Protaconista del suceso PHILIPPINE
LEROY-

de Netflix, “Emily en
Paris”

BEAULIEU

SOINS HIGH-TECH,

BIEN D/

TOUTES LES S Fozelllir en douceur






SENSU
OVER 50

Richard Gere

-




Tt

George Clooney y Brad Pitt, 2024
La Sabia Sensualidad Over 50



LA NUEVA LONGEVIDAD
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Sharon Stone,

uno de los
primeros
iconos de
“La Nueva
Longevidad”

A los 50,
en 2010

ALMATRENDS



LA NUEVA LONGEVIDAD ALMATRENDS

Sidse Babett Knudsen
Actriz protagonica de Borgen



ALMATRENDS

DAY

Lumen - Over

i 50 Dating

Date like-minded peop...

COPYRIGHT ALMATRENDS ® - SET THE PACE



LA NUEVA LONGEVIDAD ALMATRENDS

https://www.thestable.com.au/lumen-dear-adland-86-of-over-50s-hate-the-ads-you-aim-at-them/

COPYRIGHT ALMATRENDS ® - SET THE PACE



SEXY OVER 50
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Tendencia 4: "Sexy Over 50" - Implicancias

La Sensualidad, el Appealing, lo Sexy, la Insinuacion, El Misterio,
la Atraccion, incluso lo Hot, no son un atributo exclusivo de la Juventud

Nueva Longevidad es Sabia Sensualidad



4-El Mercado
Gen Silver - Over 50



Gen Silver / Over 50 — Peso en la Poblacion Mundial 2024

Silent Gen Baby Boomers Gen X - Solo Over 50-

1928-1945 1946-1964 1965-1980

2,6. 12,1.. 10,8.

218 1016 907

Millones habitantes Millones habitantes Millones habitantes

Gen Silver / Over 50: 25,5%

2141

Millones habitantes

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen IQ / GFK ) — Generation Forecast — 2024



Gen Silver / Over 50 — Peso en el Consumo Mundial 2024

Silent Gen Baby Boomers Gen X - Solo Over 50-

1928-1945 1946-1964 1965-1980

9,9 20,8.. 13,7

3,16 11,96 7,88
Trillion U$S Trillion U$S Trillion U$S

Gen Silver / Over 50:; 40/
23

Trillion U$S

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen 1Q / GFK ) — Generation Forecast — 2024



Gen Silver / Over 50 — 2024

Poblacién Consumo

40%

25,5%

Total Gen Silver Global Total Gen Silver Global

2141 23
Millones Habitantes 20.8% Trillion U$S
12,1%
] ]
Gen Baby Gen X

Silent Boomers -Solo Over 50-

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen IQ / GFK ) — Generation Forecast — 2024



Gen Silver / Over 50 — Peso en la Poblacidn - Paises Seleccionados Latam - 2024

Global Argentina Brasil Colombia México Pery

35,5% 34,3%
32,6%

311% S21%

12.2% 13,2%

25,5%

12,6%

Gen Silver
2024 Global
2141 18,5% o
Millones 168%  172%  159%  16,3%
abitantes 12,1%
Gen Silver Over 50 Latam 16,7 Millones 71 Millones 17,7 Millones 42,5 Millones 11,1 Millones
] ]
Gen Baby Gen X
Silent Boomers  -Solo Over 50-

Poblacion

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de World Data Lab Generation Forecast — 2024 + Silver Economy Latam



La Gen Silver / Over 50

Tiene una incidencia muy relevante en la Vida Contemporanea

2024 2024

Poblacion Mundial Consumo Mundial

25,5. 40.

2141
Millones de habitantes Trillion U$S

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen |Q / GFK ) — Generation Forecast — 2024



Peso Generaciones — 2024

Poblacion Global Consumo Global

Total Mundo Total Mundo
8400 57,6
Millones Habitantes Trillion U$S
40%
25,5%
] ] [ ] ]
Gen Silver Gen X GenY Gen Z Gen
Over 50 (Under 50) Millennials Centennials Alpha
Antes de 1974 1974-1980 1981-1996 1997-2012 2013y después

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen 1Q / GFK ) — Generation Forecast — 2024



Mix de Nivel de Ingresos — Gen Silver Over 50 -2024

Ingresos
Altos

Ingresos
Medio Altos

Ingresos
Medio Bajos

Ingresos
Bajos

Nivel de Ingresos

19%

28%

420

Millones Habitantes
-Consumen + de U$S 40 x dia-

900

Millones Habitantes
-Consumen entre U$S 12 y 40 U$S x dia

600

Millones Habitantes

221

Millones Habitantes

La Gen Silver Over 50

Tiene 2141 milones
de habitantes.

De esos, el 61%, es
decir 1320 millones,
tienen un un alto
potencial de consumo

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de Global Longevity Economic Outlook — AARP ( UN, World Bank, OCDE )



Incidencia del Consumo de la Gen Silver Over 50 en los Sectores -2024
-% que tiene la Gen Silver del Total del Consumo de cada Sector a nivel Global-

O
Incidencia Promedio 2024: 40 A) del Consumo Total Global

Salud
Cultura, Recreacion y Viajes

Hogar — Servicios Varios-
Bebidas con Alcohol

Servicios Financieros y Otros

Comunicaciones

Transporte

Muebles, Deco, y Reparaciones
Alimentos y Bebidas sin Alcohol
Restaurants y Hoteles

Educacion

Indumentaria y Calzado

Fuente: Consultora W/ Almatrends en base a datos de World Data Lab 2024 +Global Longevity Economic Outlook — AARP



Incidencia Gen Silver en el Consumo por Region -2024

-% que tiene la Gen Silver del Total del Consumo de cada Region-

Promedio Mundial e 40%

América del Norte ___________________________________________________________ WP

Europa I 4]/ 2 %%
Asia Pacifico I 38 %
Latam . 3/ %%

Medio Oriente y

Afri |
Africa del Norte 28,5%

Africa Subsahariana I O 1 3%

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen IQ / GFK ) — Generation Forecast — 2024



Evolucion y Proyeccion Gen Silver / Over 50 — Peso en la Poblacion Global

-Millones de Habitantes-

o Habitantes
319 33% Gen Silver Mundo

27,6% 2024-2050

25,5% +49,5%
2141 3200
Millones Millones

Habitantes Habitantes
2024 2030 2040 2050

Hasta 2050 la Gen Silver Over 50, incrementara su relevancia
demografica, a nivel relativo ( 7,5 puntos ), pero sobre todo, a
nivel nominal: +1.059 millones de personas.

Fuente: Consultora W / Almatrens en base a datos de Global Longevity Economic Outlook — AARP ( UN, World Bank, OCDE )



Gen Silver / Over 50 — Peso en Poblacion y Consumo Global - Proyeccién 2030

Poblacién Consumo

43,4%

27,6%

Total Gen Silver Global

29,2

Trillion U$S

Total Gen Silver Global

2.374

Millones Habitantes

16,6%

171%
9,6%
12%
[] []
Gen Baby Gen X
Silent Boomers

Fuente: Consultora W/ Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen 1Q / GFK ) — Generation Forecast — 2024



Peso Generaciones — Proyeccion 2030

Poblacion Global Consumo Mundial

Total Mundo Total Mundo
8600 o/,2
Millones Habitantes Trillion U$S

43,4%
27,6%
] ] ] ]
Gen Silver  GenY Gen Z Gen New
Over 50 Millennials Centennials Alpha Gen

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen 1Q / GFK ) — Generation Forecast — 2024



Evolucion y Proyeccion Gen Silver / Over 50 — Peso en el Consumo Mundial

-Consumo Global Total 2024: 57,6 Trillion U$S-

50%
47%
40 43,4%
35 38% "
329 | ° ‘ ‘
2000 2010 2020 2024 2030 2040 2050

La Gen Silver Over 50, no solo es actualmente
la mas relevante para el consumo mundial, sino que,
se prevé que acreciente su relevancia de aqui al ano 2050

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen 1Q / GFK ) — Generation Forecast — 2024



Evolucion y Proyeccion Gen Silver / Over 50 — Mix de Nivel de Ingresos 2050

3,500

Bajos

300 millones El Crecimiento en la

Relevancia dentro del
Consumo Mundial, se
vincula con el fuerte
crecimiento nominal de
los segmentos de
ingresos altos y medio
altos.

Pasan de 1320 millones
de habitantes en 2024 a
1750 millones de
habitantes en 2050.

Medio Bajos
1150 millones

1220 millones

Medio Altos

Altos
530 millones

1950 1960 1970 1980 1550 2000 2010 2020 2030 2040 2050

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de Global Longevity Economic Outlook — AARP ( UN, World Bank, OCDE )



Evolucion y Proyeccidon Gen Silver / Over 50 — Peso en el Empleo Global
-Total Puestos de Trabajo Globales 2024: 3000 millones-

40%
38%
35%
33%

1000 1500
Millones Millones
Puestos Trabajo Puestos Trabajo

2024 2030 2040 2050

La Gen Silver Over 50, no solo incrementara su relevancia demografica sino

también en el ambito del empleo.
Los Gen Silver Over 50 ocupando puestos laborales creceran 50%

entre 2024 y 2050.

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de Global Longevity Economic Outlook — AARP ( UN, World Bank, OCDE )



Impacto Gen Silver en el Empleo por Paises Seleccionados Latam- 2024

Promedio Mundial  peesesssssssssssssss—— 339%

Argentina I 37, 7 %o

Brasil I 33 2 Y,

Chile I 36, O V6
Colombia - WEWUA
México I 04 5%,

Per( I 38 7 V6

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de Global Longevity Economic Outlook — AARP ( UN, World Bank, OCDE )



Impacto Gen Silver en el Empleo por Paises Seleccionados Latam- 2050 (e)

Promedio Mundial  pee 309,

Argentina N /5 5/,
Brasil I 4G O %6
Chile W LRLA
Colombia I 43, 3%
Mexico I 2O 7 %

Per( I 4.6 6, Vo

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de Global Longevity Economic Outlook — AARP ( UN, World Bank, OCDE )



5-Gen Silver Over 50
Claves Estrategicas



Gen Silver — Over 50: 7 Consideraciones Estratégicas

1- El segmento Gen Silver — Over 50 hoy es tan importante para el Consumo como la
sumatoria de los 2 grandes segmentos jovenes: Centennials + Millenials

2-Hacia el ano 2030, el fendmeno tiende a agudizarse: 43,4% vs 41,2%

3-En el ano 2050, se prevé que Gen Silver Over 50 concentre el 50% del Consumo Mundial,
10 puntos mas que en 2024.

4-La Nueva Longevidad como Megatendencia senala un Cambio de Mindset
en la manera de pensar, de vivir y de comprar de los Gen Silver Over 50.

5-La Nueva Longevidad también muestra a los Gen Silver Over 50 plenamente insertos en el
mercado laboral

6-Por eso el impacto en los mercados de esta Nueva Generacion, no se acota a las
categorias clasicas, sino que cruza de manera transversal todo el consumo.

7-Gen Silver Over 50 ahora es Vitalidad, Oportunidad, Positividad y Sensualidad



sQué tenemos que Hacer?

Simplemente, Mirar
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S0 WHAT? ALMATRENDS®

ESTRATEGIA + TENDENCIAS
THINK THE FUTURE. DO IT.

WWW.CONSULTORAW.COM.AR WWW.ALMATRENDS.NET TW @ALMATRENDS INSTAGRAM: @ALMATRENDS CONTACTO: +5411 2508 0707



